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8 14 WerbeS (Nordrhein-Westfalen) — Sponsoring

Werbesatzung
Landesrecht Nordrhein-Westfalen
Stand: 26.08.2026 (konsolidierte Textfassung, kein amtliches Inkrafttretensdatum)

(1) Sponsoring stellt eine eigenstandige Werbeform dar. Sponsorfahig sind redaktionelle Inhalte wie
Kurzsendungen, Programmstrecken sowie ganze Programme.

(2) Auf das Bestehen eines Sponsorings muss eindeutig hingewiesen und ein eindeutiger Bezug zum
gesponserten Angebot herstellt werden.

(3) Bei gesponserten Sendungen muss ein Hinweis auf den Sponsor am Anfang oder am Ende der
Sendung erfolgen. Zusatzliche Hinweise sind wahrend einer Sendung vor und nach jeder
Werbeschaltung zulassig. Alternativ kann ein Hinweis auf den Sponsor auch durch das Einsetzen von
Namen von Unternehmen, Produkten oder Marken im Sendungstitel erfolgen. Weitere Hinweise sind im
Rahmen eines Titelsponsorings dann zuldssig, wenn sie sich auf die Nennung/Darstellung des
Sendungsnamens beschranken. 5Sponsorhinweise beim Sponsoring von Programmstrecken und ganzen
Programmen dirfen nur zwischen Sendungen erfolgen.

(4) Im Rahmen von Sponsorhinweisen ist die Forderung des Erscheinungsbildes natiirlicher oder
juristischer Personen zulassig, die einer wirtschaftlichen Téatigkeit nachgehen, jedoch keine Werbung, die
der Foérderung des Absatzes von Produkten dient. Der Sponsorhinweis darf aul3er einem
imagepragenden Slogan keine zuséatzlichen werblichen Aussagen zu Sponsor, Produkten oder Marken
beinhalten. Beim Titelsponsoring ist die Erwéhnung des Namens, des Firmenemblems, Produktnamens
oder einer Marke im Titel der Sendung moglich.

(5) 1n Programmhinweisen auf gesponserte Sendungen durfen der oder die Sponsoren der
gesponserten Sendung erwéhnt werden. Sponsorhinweise, die im Rahmen von Programmhinweisen
ausgestrahlt werden, werden auf die Werbezeit angerechnet. Reine Nennungen des Sponsors gelten in
diesem Zusammenhang nicht als Sponsorhinweis.

(6) Ein Sponsoring regt zum Absatz eines Produktes an, wenn im Rahmen einer Gesamtbetrachtung der
gesponserten Sendung und des Sponsorhinweises ein Kaufimpuls ausgeltst werden kann. Bei
Empfehlungen, Bewertungen, verkaufsfordernden Hinweisen oder einem aus journalistischen oder
kunstlerischen Griinden nicht zwingend erforderlichen Herausstellen eines Produktes des Sponsors oder
eines Dritten in der gesponsorten Sendung wird ein solcher Handlungsimpuls ungeachtet der Zuléassigkeit
als Produktplatzierung widerlegbar vermutet.

(7) 8 10 Abs. 2 der Satzung gilt entsprechend.

Zitiervorschlag: § 14 WerbeS (Nordrhein-Westfalen)

Quelle: nrwrecht, abgerufen 26.08.2026

Nicht-amtliche Lesefassung — verbindlich ist die Papierfassung des Gesetz- und Verordnungsblattes fiir das Land
Nordrhein-Westfalen (recht.nrw.de — Verkiindungsblatter: https://recht.nrw.de/suche/vbl)
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