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Im Prüfungsbereich „Marketingkonzepte und -projekte planen und umsetzen“ hat die zu prüfende Person
die Fähigkeiten nachzuweisen, produkt- oder dienstleistungsbezogene Marketingkonzepte
zielgruppenorientiert sowie situationsgerecht zu entwickeln, zu gestalten und umzusetzen. In diesem
Zusammenhang soll auch die Fähigkeit nachgewiesen werden, Projekte im nationalen und
internationalen Umfeld zu planen, zu organisieren und zu optimieren. Dabei sollen auch soziale,
rechtliche, technische, ethische, kulturelle, ökologische und ökonomische Aspekte zielorientiert und
situationsbezogen berücksichtigt werden. In diesem Rahmen wird aus folgenden Qualifikationsinhalten
geprüft:

1. Marketingmix strategiegerecht auswählen und zur Ausgestaltung von Marketingkonzepten
einsetzen,

2. zielgruppenorientiertes und situationsgerechtes Koordinieren und Umsetzen von
Marketingprojekten im Rahmen von Marketingkonzepten,

3. zielgerichtetes Auswerten und Optimieren von Marketingkonzepten und -projekten.
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